Ces outils sont d’ordre “stratégique” et “marketing”.

. La matrice BCG qui vous permet le positionnement du produit par rapport au marché et a votre

concurrence. La rentabilité des produits apparait également.
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Star Etone Il faut investir, le produit
ou [lactivité est porteuse (stade de
croissance) (part de marché importante,
pas ou peu de concurrent).

Poids mort: 1l faut délaisser (céder,
vendre, transférer...) cette activité, pour
laquelle on est suiveur.

Vache & lait: Ces activités ou produits
sont a maturité et assurent de l'entrée
d’argent. lls financent les dilemmes. On
est leader. Attentioda part de marché
importante mais croissance est figée.
Dilemme : La concurrence est forte et la
croissance probable. Le produit rapporte
peu mais il peut y avoir un
développement. |







